Po6s-Graduaciao do IBMR

Turma: MBA em Comércio Exterior

Disciplina: Desenvolvimento transcultural: uma estratégia global
Professor: Dr. Valdemar Figueredo Filho

e-mail: valdemar.filho@ibmr.br

Dias da disciplina:

07 de Margo - 13:00h as 17:00h

14 e 21 de Margo - 08:00h as 17:00h
A disciplina possui 20h

As aulas serdo ministradas no Campus Barra.

Ementa

Familiarizar-se com as possibilidades do desenvolvimento e da autogestao intercultural,
a fim de atualizar conhecimentos sobre implicagdes culturais nos contatos € negdcios em
ambiéncia multicultural. Interculturalidade e educacdo internacional: panorama,
conceitos bdsicos, referenciais e praticas atuais. Dimensdes do desenvolvimento
intercultural, autogestdo e competéncia transcultural. Know how cultural, individual e
institucional. Diferenciais culturais e atratividade de produtos, processos € servigos.
Autoconhecimento e autocritica cultural como ferramenta gerencial. Blocos culturais,
aliangas e possibilidade de sucesso nos negécios.

ESBOCO

1. SOBRE O CONCEITO DE CULTURA
1.1 Cultura
1.2 Diversidade

1.3 Interdependéncia

Producédo dos alunos

1. Paper sobre internacionaliza¢do de uma empresa em que o fator cultural pode se

constituir como obstaculo ou oportunidade para tal internacionalizacao.

Referéncia bibliografica

LARAYA , Roque Barros. Conceito antropologico de cultura. Rio de Janeiro: Zahar,
2000.
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2. O CONTEXTO DO DESENVOLVIMENTO TRANSCULTURAL
2.1 Globalizagao
2.2 Capitalismo
2.3 Modernidade

2.4 Pbs-moderno

Producao dos alunos

2) A partir de um filme ou série produza um paper sobre
trabalho/producao/comércio/negocio internacional. Descreva a producao
cinematografica e analise a luz das categorias teoricas que estudamos em aula.

3) Estudo de caso: como o profissional de comércio exterior se insere num cenario
mundial como o atual? Dolar a R$ 5,00, pandemia do Coronavirus e forte

instabilidade no Brasil. Mobilizar os principais conceitos vistos nas aulas.

Referéncia bibliografica

Cordeiro, Marcos (Org.). Economia politica internacional: os desafios para o século XXI.

Sao Paulo: Saraiva, 2014. p. 135-150
VESENTINI, Jos¢ William. Novas geopoliticas. Sao Paulo: Contexto, 2013. p 75-85

3. DIPLOMACIA CORPORATIVA
3.1 Economia criativa
3.2 Internacionalizagao
3.3 Cidade criativa

3.4 Industria criativa

Producao dos alunos

4) Produzir um projeto sintético de internacionalizagdo de uma empresa carioca
(ficticia ou real) no ramo da economia criativa e apresentar-se como a pessoa certa
para lidera-la. Justifique o porqué vocé ¢ a pessoa indicada para colocar em pratica

o tal projeto utilizando os conceitos de lideranca que estudamos em aula.

Referéncia bibliografica

GALLI, Genaro Viana. O diplomata corporativo: competéncias e lideranga. Revista

Sociologia e Politica, v. 25, n. 61, p. 51-76, mar. 2017. Disponivel em:
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www.bb.com.br > Comércio Exterior Informe BB (varios numeros dedicados a diferentes
paises).

World Travel Oraganization (WTO): http://www.wto.org
http://geert-hofstede.international-business-center.com/index.shtml
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